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LA COMMUNICATION EXTERIEURE BOOSTE LES NOUVEAUX USAGES
MOBILES DANS LE PARCOURS CONSOMMATEUR, SELON UNE ETUDE
EXCLUSIVE REALISEE POUR CLEAR CHANNEL

Mobite & DOH*

UNE CONVERGENCE NATURELLE TOUT AU LONG DU PARCOURS D’ACHAT
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DES URBAINS UTILISENT FONT DES RECHERCHES DES URBAINS
LEUR SMARTPHONE POUR PRECISES SUR LE SITE WEB ENVOIENT PAR MMS
PRENDRE EN PHOTO/VIDEO D'UNE MARQUE VUE EN OOH ALEURS PROCHES
DES PUBLICITES DIFFUSEESSUR ~ LORSQU'ILS SONT EN DEPLACEMENT  LES PUBLICITES VUES
DES MOBILIERS PUBLICITAIRES EN OOH

S’ADAPTER AUX NOUVEAUX USAGES EN MOBILITE POUR BOOSTER LE TRAFIC SUR LES SITES WEB

71% DES URBAINS | :4 URBAINS/10

DECLARENT SE RENDRE SUR LE SITE WEB DE DECLARENT PARTAGER EUR LES RESEAUX
LA MARQUE VUE EN OOH VIA LEUR SMARTPHONE \S/OEISAEKI( ODSS PUBLICITES INTERESSANTES
u H

L'OOH, UN MEDIA APPRECIE ET PERTINENT

@6 79%DES URBAINS ' 74%DES URBAINS

REMARQUENT LES PUBLICITES OOH APPRECIENT LES PUBLICITES OOH
CAR ELLES SONT PERTINENTES CAR ELLES SONT DIVERTISSANTES

LES CONSOMMATEURS ATTENDENT DES CONTENUS PROPOSANT DE VRAIS BENEFICES

CONTENUS CONTENUS CONTENUS
PROMOTIONNELS INEORMATIFS DIRECTIONNELS
54% 48% 40%

*Out Of Home : Communication Extérieure
**Scrapbooking : prendre en photofvidéo des publicités diffusées sur les panneaux d'affichage, sur les bus, abris-voyogeurs et écrans digitaux

Source : Etude « Diive to Moblle » 2016 Clear Channel / lligo.
Enquéte online adressée au panel urbain lligo



